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Pasar merupakan tempat terjadinya jual beli. Selain itu, pasar juga menjadi
tempat bagi masyarakat dalam memenuhi kebutuhan sehari-hari dan merupakan
pusat pergerakan perekonomian masyarakat. Maraknya perkembangan pasar
modern sehingga menjadi persaingan bagi pasar tradisional semakin Kketat.
Program revitalisasi diadakan karena untuk dapat menyaingi pasar modern.
Revitalisasi pasar juga dapat dilihat dari salah satu fungsi pasar yaitu pasar
sebagai penopang utama perekonomian yang berhubungan secara langsung
dengan tingkat pendapatan dan kesejahteraan masyarakat.

Fokus penelitian dalam penulis skripsi ini adalah: (1) Bagaimana upaya
desa dalam pengelolaan pasar tradisional untuk meningkatkan kepuasan pedagang
di pasar Lembung? (2) Bagaimana pandangan ekonomi Islam terhadap upaya
pengelola dalam merevitalisasi pasar tradisional?. Dalam penelitian ini
pendekatan yang digunakan adalah kualitatif dengan jenis pendekatan deskriptif .
Dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara secara mendalam, observasi
langsung, dan pencatatan dokumen. Sumber data yang digunakan adalah data
primer dan data sekunder. Penelitian ini menggunakan teknik analisis SWOT.
Untuk keabsahan temuan menggunakan teknik perpanjangan pengamatan,
peningkatan ketekunan/kegigihan , triangulasi, dan pemeriksaan atau pengecekan
teman sejawat.

Hasil dari penelitian ini revitalisasi pasar tradisional untuk meningkatkan
kepuasan pedagang yaitu dengan cara menambah kerja sama dengan pemangku
kepentingan, menjalin komunikasi dan pemberian motivasi kepada para pedagang,
dengan adanya kemajuan teknologi dan komunikasi. Memperbaiki kualitas
pelayan dan respon keluhan terhadap pedagang dengan adanya kebijakan dari
pemerintah. Konsep mekanisme pasar dalam islam dibangun atas prinsip : Ar-
Ridha, Berdasarkan persaingan sehat, Kejujuran, Keterbukaan.
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