
 
 

viii 
 

ABSTRAK 
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HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BARANG (STUDI 

KASUS PADA KONSUMEN TOKO BASMALAH SUNGELEBAK 

KARANGGENENG LAMONGAN)” Skripsi, Unisda Lamongan (1) 

Syuhada’, M.E.I., (2) Nuwinsyah Rohmaningtyas, S.H.I., M.SEI. 

Kata Kunci : Motif Dakwah Ekonomi Islam, Harga, Keputusan Pembelian. 

Perkembangan perekonomian pada bidang retail telah berkembang di 

Indonesia. Salah satu retail yang berkembang berbasis syariah yaitu Toko 

Basmalah. Toko Basmalah harus memiliki strategi yang dapat bersaing dengan 

para pebisnis lain yang dapat mempengaruhi keputusan  pembelian dengan cara 

memperhatikan motif dakwah ekonomi islam dan harga terjangkau untuk menarik 

perhatian konsumen. Bertujuan untuk mengetahui pengaruh motif dakwah ekonomi 

islam dan harga terhadap keputusan pembelian barang di toko basmalah secara 

parsial maupun simultan. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, Teknik 

pengambilan sampel menggunakan Sampling Insidental dengan jumlah sampel 70 

konsumen. Jenis data yang digunakan yaitu data primer dan data  sekunder. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah uji asumsi klasik, uji regresi linier berganda, 

uji hipotesis, dan uji koefisien determinasi. Dari hasil analisis data menunjukkan 

variabel motif dakwah ekonomi islam berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian dengan hasil uji t hitung 3,207 > t tabel 1,996 dan nilai signifikan 

0,002<0,05. Sedangkan, variabel harga juga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian dengan hasil uji t hitung  5,981 > t tabel 1,996 dan nilai 

signifikan 0,000<0,05. Kemudian, secara simultan motif dakwah ekonomi Islam 

dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

menunjukkan f hitung sebesar 25.935 > f tabel 3.13 dan nilai signifikan 0,000<0,05, 

dengan nilai koefisien determinasi (R.Square) sebesar 42% menunjukkan pengaruh 

motif dakwah ekonomi islam dan harga terhadap keputusan pembelian, sedangkan 

sisanya 58% dipengaruhi variabel lain. 

 

 

 

 

 

 


