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Konsep kehalalan di kehidupan masyarakat Indonesia sudah diterapkan
dalam kehidupan masyarakat karena kehalalan adalah indikator awal bagi
konsumen muslim dalam mengkonsumsi produk halal yang baik dan bersih untuk
dimakan atau untuk dikonsumsi oleh manusia. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui urgensi label halal di indonesia menurut Masyarakat desa
Kedungharjo, pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian produk
makanan pada masyarakat desa Kedungharjo.

Jenis penelitian ini adalah kualitatif dan kuantitatif. Metode pengumpulan
data dilakukan dalam penelitian ini berupa angket, wawancara, dan dokumentasi.
Sebagai populasi dan sampelnya adalah masyarakat desa Kedungharjo sebanyak
96 orang, selanjutnya data yang diperoleh dianalisis dengan menggunakan metode
analisis regresi linear sederhana. Untuk menguji hipotesis digunakan uji parsial (t)
dan untuk mengetahui kontribusi variabel dependen terhadap wvariabel
Independen, digunakan uji koefisien determinasi (R?)

Hasil dari penelitian ini menunjukkan urgensi label halal pada produk
makanan di indonesia menurut Masyarakat desa Kedungharjo sangat penting
berdasarkan wawancara yang dilakukan oleh peneliti. Adapun pengaruh label
halal dapat disimpulkan bahwa secara parsial menunjukkan bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan antara variabel label halal (X) terhadap keputusan
pembelian (Y). Dari analisis uji koefisien determinsi (R?) diperoleh sebesar 0,606
atau apabila dipresentasikan, maka 60,6% variabel label halal memberikan
pengaruh terhadap keputusan pembelian oleh konsumen dan sisanya sebesar
39,4% dipengaruhi oleh faktor lain diluar variabel penelitian ini.



