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 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi dan 

pengembangan produk terhadap volume penjualan pada Perusahaan Rokok 

CV.ULUNG Baureno Bojonegoro. penelitian ini menggunakan jenis penelitian 

kuantitatif. Populasi yang ada dalam penelitian ini adalah pihak manajemen dari 

Perusahaan Rokok CV.ULUNG Baureno Bojonegoro. teknik pengambilan sampel 

dengan jumlah 30 orang. Untuk teknik pengumpulan data menggunakan 

kuesioner yang telah diuji validitas dan reabilitasnya. Teknik analisis data yang 

digunakan untuk menjawab hipotesis adalah Regresi Linier Berganda, uji 

hipotesis meliputi uji t yang digunakan untuk mengetahui pengaruh variable 

promosi dan variable pengembangan produk secara parsial terhadap volume 

penjualan. Dari hasil analisis didapat hasil uji t variabel promosi nilai thitung1,116 

< ttabel 2,052  yang menyatakan promosi tidak berpengaruh terhadap volume 

penjualan dan variabel pengembangan produk nilai thitung 3,280 < ttabel 2,052 yang 

menyatakan pengembangan produk berpengaruh terhadap volume penjualan. 

Sedangkan secara simultan berpengaruh dapat dibuktikan dari hasil nilai fhitung> 

ftabel 34,928 > 3,34 
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