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ABSTRACT
This study aims to determine the effect of Word Of Mouth, Celebrity Endorser, and Sales Promotion on Purchasing Decisions for The Originote Products for Unisda Lamongan Students Class of 2020-2023. This study uses a quantitative method conducted on students of the Islamic University Darul Ulum Lamongan using primary data obtained directly from the results of distributing questionnaires with a sample of 98 respondents. Data analysis using SPSS v. 27 for windows by testing multiple linear regression analysis, coefficient of determination, and hypothesis testing. This research gets a regression equation Y = 18.298 + (-0.300) + (-0.416) + (0.666) +e. The results of this multiple regression show the Adjust R Square value of 0.808 which shows the effect of word of mouth, celebrity endorsers, and sales promotion on purchasing decisions by 80.8% while the rest is influenced by other variables outside the variables of this study. The conclusion from the research results is that the word of mouth variable has a significant effect on purchasing decisions of 0.000 <0.05. The celebrity endorser variable has a significant effect on purchasing decisions of 0.000 <0.05. The sales promotion variable has a significant effect on purchasing decisions of 0.000 <0.05. The conclusion from the results of this study is that simultaneously has a significant effect on purchasing decisions on The Originote products with a value of 0.000 <0.05.
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Pengaruh Word Of Mouth, Celebrity Endorser, Dan Sales Promotion Terhadap Keputusan Pembelian Produk The Originote Pada Mahasiswa Unisda Lamongan Angkatan 2020-2023, Noer Vindi Aristia Putri, Moh. Azus Shony Azar, S.E., M.M., Martha Laila Arisandra, S.E., M.M.

ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Word Of Mouth, Celebrity Endorser, Dan Sales Promotion Terhadap Keputusan Pembelian Produk The Originote Pada Mahasiswa Unisda Lamongan Angkatan 2020-2023. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif yang dilakukan pada mahasiswa Universitas Islam Darul Ulum Lamongan menggunakan data primer yang diperoleh secara langsung dari hasil penyebaran kuesioner dengan sampel 98 responden. Analisis data menggunakan SPSS v. 27 for windows dengan menguji analisis regresi linier berganda, koefisien determinasi, dan uji hipotesis. Penelitian ini mendapat persamaan regresi Y= 18,298+(-0,300)+(-0,416)+(0,666)+e. Hasil regresi berganda ini menunjukkan nila Adjust  R Square sebesar 0,808 yang menunjukkan pengaruh word of mouth, celebrity endorser, dan sales promotion terhadap Keputusan pembelian sebesar 80,8% sesangkan sisanya dipengaruhi variabel lain diluar variabel penelitian ini. Kesimpulan dari hasil penelitian variabel word of mouth berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian sebesar 0,000 < 0,05. Variabel celebrity endorser berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan pembelian sebesar 0,000 < 0,05. Variabel sales promotion berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan pembelian sebesar 0,000 < 0,05. Kesimpulan dari hasil penelitian ini secara simultan berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan pembelian pada produk The Originote dengan nilai 0,000 < 0,05.
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