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ABSTRAK

Penggunaan e-commerce semakin melonjak, banyak perusahaan e-
commerce Indonesia yang memiliki strategi pemasaran untuk menarik
masyarakat. Shopee merupakan perusahaan e-commerce yang tepat sebagai obyek
penelitian untuk mengetahui hal yang mempengaruhi keputusan pembelian.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh event tanggal kembar, ulasan
produk, dan live streaming terhadap keputusan pembelian di e-commerce Shopee
pada mahasiswa. Pengumpulan data dilakukan dengan penyebaran kuesioner
kepada 100 responden yang dipilih menggunakan metode purposive sampling
dengan menggunakan analisis data regresi linier berganda. Hasil penelitian secara
parsial menunjukkan bahwa event tanggal kembar tidak berpengaruh positif
signifikan terhadap keputusan pembelian di e-commerce Shopee pada mahasiswa,
sedangkan ulasan produk dan live streaming secara parsial menunjukkan
pengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian di e-commerce Shopee
pada mahasiswa. Hasil penelitian secara simultan menunjukkan event tanggal
kembar, ulasan produk, dan live streaming berpengaruh positif signifikan ternadap
keputusan pembelian di e-commerce Shopee pada mahasiswa.

Kata kunci : Event Tanggal Kembar, Ulasan Produk, Live Streaming, Keputusan
Pembelian, E-commerce Shopee.
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